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Ubungsaufgaben Eigene Reports

.



Allgemeine Informationen W;btrekk

Die folgenden Ubungsaufgaben sollen lhnen die praktische Arbeit mit Webtrekk Analytics

naherbringen.

Bitte lesen Sie das entsprechende Schulungskapitel ,,Eigene Reports” bevor Sie diese Ubungen machen.




Erstellung Ubungsreports Wébtrekk

Erstellen Sie eine Pivot-Tabelle, die die Kampagnenkanale je Endgerate Klasse zeigt.

Verwenden Sie die Metriken ,Visits“, ,Page Impressions pro Visit @“ und , Visitverweildauer @“ und
deaktivieren Sie das Diagramm.

Speichern Sie diese Analyse in einem neuen Report ,,Ubung Kampagnenkanile und Endgerite-Klassen [IHR
NAME]“ ab.

Benennen Sie die Analyse im Report um in ,,Kampagnenkanadle je Endgerate-Klasse letzter Monat”.

Bearbeiten Sie den Report und fligen Sie das Element ,,Dynamic Box“ hinzu. Schreiben Sie in diese Box: ,Diese
Analyse zeigt, iber welche Endgerate-Klassen unsere Kampagnenkanale aufgerufen werden.” und passen Sie
die SchriftgroRe in 18px an.

Platzieren Sie dieses Element Uber der Analyse.

Andern Sie den voreingestellten Zeitraum des Reports auf den letzten Monat.

Aktivieren Sie in den Reportoptionen das Inhaltsverzeichnis und erganzen Sie als Beschreibung des Reports:
,Dies ist ein Ubungsreport”.



Erstellung Ubungsreports W;btrekk

Flgen Sie die bereits erstellte Analyse erneut in den Report ein.
Benennen Sie die Analyse um in ,Kampagnenkanale je Endgerate-Klasse vorletzter Monat”.
Andern Sie den Zeitraum dieser Analyse auf den vorletzten Monat.

Flgen Sie den Reportfilter ,,Neu vs. Stamm* hinzu.
Ergdanzen Sie in beiden Analysen die Kennzahl ,,Konversionsrate %"“.

Flgen Sie ein Reportelement von der Darstellungsform , Einzel KPI“ hinzu.
Verwenden Sie als Kennzahl ,,Bouncerate %“. Aktivieren Sie den Vergleich mit dem dynamischen Zeitintervall
und setzen Sie den Erfolgswert auf ,,min“.

Flgen Sie ein Reportelement von der Darstellungsform ,,Sparkline hinzu.
Verwenden Sie als Kennzahl ,,Bouncerate %“. Aktivieren Sie den Vergleich mit dem dynamischen Zeitintervall.

Aktivieren Sie den monatlichen Reportversand fiir den ersten Tag des Monats. Wahlen Sie als Exportformat
PDF und wahlen Sie einen beliebigen E-Mail-Empfanger.



Erstellung Ubungsreports W;btrekk

Erstellen Sie eine Kopie des Reports und benennen Sie diese ,,Ubung Kampagnenkanile [IHR NAME]“.

Entfernen Sie in dem soeben erstellten Report die Dimension , Endgerate Klasse” aus beiden Analysen, sowie
Einzel-KPI und Sparkline.

Benennen Sie die beiden Analysen jeweils zu ,Kampagnenkanale letzter Monat” und , Kampagnenkanale
vorletzter Monat” um.

Loschen Sie aus der Dynamic Box den Text und fligen Sie stattdessen einen Link zu dem zuerst erstellten
Report ein. Wahlen Sie als Text fir den Link ,,zu den Kampagnenkanadlen mit Endgerate-Klassen” und
unterstreichen Sie ihn.




Fertige Ubungsreports

Webtrekk

Report
,Ubung Kampagnenkanéle und

Endgerate-Klassen [Ilhr Name]“

Dies ist ein Ubungsreport.

Meu vs. Samm
Kein Filter v Filter zuriicksetzen Filter iibernehmen

Diese Analyse zeigt, (iber welche Endgerate-Klassen unsere Kampagnenkanale
aufgerufen werden.

Endgerdte Klasse
Campaign channel  Visits J Page Impressions pro Visit @  Visitverweildaver @  Konversionsrate %

kT 5 00:04:27 0,00
Sumime 5387 7 0:02:05 0,10
@andle je Endgerate-Klass orietzre at
Endgerdte Klasse
Campaign channel Visits L Page Impressions pro Visit @ Visitverweildaver @ Konversionsrate %

r 93.432 235

> 7222 136 0,04
F Table 565 32 0.2
kT 3 0,00
Summe 02222 217 0,08

+1,8%



Fertige Ubungsreports W;btrekk

Dies ist ein Ubungsreport.

Neu vs. Stamm

Filter ibernehmen

Kein Filter v

Re po rt zu den Kampagnenkanalen mit Endgerdte-Klassen

,Ubung Kampagnenkanile [Ihr Name]“

Campaign Visits Page Impressions Visitverweildauer Konversionsrate
channel 4 pro Visit @ [} %

Dire: 84 555 3 2 4
Referra 7955 27

Campaign Visits Page Impressions Visitverweildauer Konversionsrate
channel 4 pro Visit @ [} %




Vielen Dank fir Ihr Interesse an Webtrekk! W;gbtrekk

Zur Verbesserung der Schulungsunterlagen bitten wir Sie um eine Bewertung.

Ihr Feedback hilft uns dabei, die Schulungsunterlagen weiter zu optimieren.

Scrollen Sie dazu auf der Artikelseite nach unten.

Diese Prasentation ist urheberrechtlich geschitzt.

Jede V ing, Weitergabe oder Ver g ohne Zustimmung der Webtrekk GmbH ist un


https://support.webtrekk.com/hc/de/articles/115000886009?wt_mc=su.de.u2.bewertung

